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In den Nahversorgungszentren in Neumdinster ist kein strukturpragender Betrieb aus ei-
nem der betroffenen Sortimentsgruppen ansassig, so dass in der summarischen Betrach-
" tung keine Umsatzumverteilungen nachweisbar sind.

2.4.3.13.3 Sonderstandorte und Streulagen

Fiir die Sonderstandorte ergeben sich in der summarischen Betrachtung Umsatzumvertei-
lungen zwischen 7 % entsprechend 0,3 Mio. Euro fir das Sortiment Wohneinrichtungsar-
tikel im Freesencenter und 22 % entsprechend 5,1 Mio. Euro flr das Sortiment Bekiei-
dung / Textilien am Griinen Weg.

Die Auswirkungen gegeniiber den Sonderstandorten sind als absatzwirtschaftliche Kon-
kurrenz ohne negative stadtebauliche oder versorgungsstrukturelie Foigewirkungen ein-
zustufen. Sie kdnnen demnach mit dem Ziel der Starkung des zentralen Versorgungsbe-
reiches der Innenstadt abgewogen werden. Gesamtstédtisch betrachtet wird das Vorha-
ben zu einer Steigerung der Zentralitat fihren. In einem der Sonderstandorte lauft der-
zeit die Planung fiir die Anpassung des Standartes (Stor Park) und in einem anderen
Standort die Umsetzung der planungsrechtlich abgesicherten Erweiterungsmdglichkeit
(Firma Nortex), die nach dem beschlossenen Einzelhandels- und Zentrenkonzept noch
einmal ausbaufahig wére.

Bei den sonstigen nicht integrierten Standorten (Streulagen) sind hauptséchlich Betriebe
in Gewerbe- / Sondergebieten in der WrangelstraBe, Kieler StraBe, Rendsburger StraBe
und Otto-Hahn-StraBe mit den jeweiligen Sortimentsbereichen betroffen. Eine stadtebau-
liche Relevanz liegt nicht vor. ‘

3. FérdermaBnahmen fiir die Innenstadt

Die in Kapitel C. 2.3 und insbesondere in Kapitel C. 2.4.3.13 skizzierte Entwicklung stelit
fur die Innenstadt von Neumiinster bzw. fiir das Hauptgeschéftszentrum und hier fiir ein-
zelne Teilbereiche eine erhebliche Herausforderung dar.

Fiir den Bereich zwischen Bahnhof, Kuhberg, Am Teich und BahnhofstraBe zeichnet sich
durch die Planung eine insgesamt befruchtende Entwicklung ab. '

Fiur die derzeitige 1 A-Lage am nérdlichen GroBflecken ergénzt um Teile der LitjenstraBe
und der HolstenstraBe ergibt sich durch die Planung ein Handlungsbedarf im Sinne von
Stabilisierung / Qualifizierung und Profilbildung. Fir den stdlichen Teil des GroBfleckens -
und den Kleinflecken zeichnet sich Handlungsbedarf im Sinne von Stérkung und Profilbil-
dung ab.

Als Handlungsschwerpunkte bieten sich MaBnahmen aus den Bereichen Einzelhandel,
Verkehr, Gestaltung, Marketing etc. an.

Im MaBnahmenbereich ,Einzelhandel* muss es hauptsachlich darum gehen, die Entwick-
lung am siidlichen GroBflecken, in der Holsten- und in der LUtjenstraBe zu stabilisieren,
Eine Entwicklung, die sich in jingster Vergangenheit im Bereich des sidlichen GrofBfle-
ckens abzeichnet, die Ansiedlung von kleinteiligen Facheinzelhandel, ist dabei zu unter-
stiitzen. Daneben sind konzeptionelle Entwicklungen, z. B. in der Marktpassage, zu be-
gleiten um einen moéglichen Gegenpol zur Entwicklung im Sagerviertel zu férdern um den
GroBflecken insgesamt attraktiv zu erhalten. '

Fur die LutjenstraBe, die HolstenstraBe und den Kleinflecken ist ergéanzend zu Marketing-
maBnahmen zu priifen, ob durch die Bildung von Standortgemeinschaften (Pact) eine
Stabilisierung und Profilierung erreicht werden kann.

Fiir den neu gestalteten Kleinflecken wurde bereits in Zusammenarbeit mit den Anliegern
und dem Citymanagement ein erfolgreiches Veranstaltupgsprogramm entwickelt, das
durch Einbindung weiterer Akteure fortgefihrt werden soll.
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Im MaBnahmenbereich Verkehr ist insbesondere auf eine Verbesserung der Situation fir
FuBgénger und Fahrradfahrer abzustellen. Vorrangige MaBnahmen sind z. B. die Verbes-
serung der FuBwegeverbindung zwischen dem geplanten Einkaufszentrum und dem nérd-
lichen GroBflecken oder bessere Querungsméglichkeiten fiir FuBgénger am GroBflecken.
Durch die Installation eines dynamischen Parkleitsystems ergibt sich die Méglichkeit,
Kunden / Besucher gezielter (iber den Stadtring auf die in der Innenstadt vorhandenen
Parkplédtze zu leiten, um so den GroBflecken und Kuhberg vom Durchgangsverkehr zu
entlasten.

- Dariiber hinaus sind MaBnahmen zur Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt auf dem GroB-
flecken (Austausch des Pflasters auf dem GroBflecken oder im Eingangsbereich zur LUt-
jenstraBe), zur Aufwertung der innerstadtischen Freiflachen (z. B. Teichuferanlage, Klos-
tergraben) oder zur Anlage von Spielflachen fir Kleinkinder auf dem GroBflecken in Pla-
nung.

Eine besondere Attraktivitat entfaltet der GroBflecken durch den drei Mal in der Woche
stattfindenden Wochenmarkt. Mit der Verlagerung des Wochenmarktes vom Kleinflecken
auf den GroBflecken konnte an den Hauptmarkttagen dienstags und freitags die Zahl der
Innenstadtbesucher erhéht werden. Dies wirkte sich auch positiv auf die umliegenden
Geschéfte aus.

Bereits im Vorfeld des geplanten Einkaufszentrums wurde in 2011 ein City-Management
auf der Grundlage eines private-public-partnership Modells eingerichtet und personell
ausgestattet. Durch verschiedenste, neu aufgelegte Veranstaltungen (u. a. Weinkéste,
Stoffkdste, Naschkdste) ist es gelungen, die Innenstadt als ein interessantes Besuchsziel
besser zu positionieren und die Akteure auf mehr gemeinsames Handeln zu verpflichten.
Diese Aktivitdten sollen in den kommenden Jahren mit finanziellem Engagement, auch
von stadtischer Seite, ausgebaut werden. Die zukUlnftigen Betreiber des Einkaufszentrums
haben ebenfalls ihr herausragendes Interesse formuliert, an diesen Stadtmarketingaktivi-
tadten mitzuwirken, um das Einkaufszentrum in eine lebendige Innenstadt einzubinden.

Insoweit findet bereits jetzt Austausch, Mitwirkung und Unterstitzung bei Aktivitaten
statt. Dies soll durch den Beitritt des kinftigen Center-Managements in den Stadtmarke-
tingverein auf eine feste finanzielle Grundlage gestellt werden. Gemeinsame Werbekon-
zepte, MarketingmaBnahmen und andere Aktionen fiir die gesamte Innenstadt kénnen so
vereinbart werden.

- Die Stadt selbst hat in den vergangenen Jahren ihre kulturellen Aktivitdten im Innen-

stadtbereich deutlich ausgebaut. Herausragend ist hier der jahrlich im Herbst stattfinden-
de Kunstflecken, der auf groBe regionale Resonanz st6Bt sowie durch Kooperation zahl-
reicher Musikveranstaltungen im 6ffentlichen Raum. Mit Eréffnung des Museums Tuch-
und Technik am Kleinflecken ist ein weiterer Kristallisationspunkt flir Ausstellungen,
Kunst und Kultur entstanden.

Durch Verlagerung des Kulturbiros in die Innenstadt hat die Stadt ein weiteres Zeichen
gesetzt, diese Aktivitdten mit den anderen innerstadtischen Netzwerkpartnern (Einzel-
handelsverband, Gaststadttenverband, Tourist-Information, Citymanagement aber auch
den kirchlichen und sozialen Organisationen) im Sinne einer lebendigen Innenstadt fort-
zufithren. '

4. Denkmalschutz und Denkmalpflege

.....................................................................................................................................................

Das Plangebiet liegt in dem nérdlichen 4. Quartier des 1765 neu angelegten Erdbuches fur
den Flecken Neumiinster, mit Am Teich (Hinterm Teich 1664 erstmals erwéhnt), Wasbeker
StraBe, Kuhberg (Name gebrduchlich seit 1700), Kieler und ChristianstraBe. 1770 wurde
Amt und Flecken Neuminster amtlich vermessen, es entstand die erste zuverléssige
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